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1954-2014 : P&G, 60 ans de présence en France
au service des consommateurs
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60 ans

en France
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Olympiques

Blois

on de produits de soins
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Notre raison d’étre

1979

Acquisition de la société Gillette.

Acquisition de Wella et de I'usine de Sarreguemines, == e I ﬂr-

Shampooing ef aprésshampooing

puis des licences parfums de Valentino. production de Nouvelle prodiCEuy lef i g R . B _ “ ' - “EN-1 H chevelure dans le vent Ldid ’. . .
produits capillaires notamment a destination des professionnels de la WE l lA Pet rOI H a h n ® ! ! ‘i“" ‘ w | PRRELET S L W V AUX PROVITAMINES B — « amehorer la vie quOtldlenne du consommateur \
Acquisition de Clairol, spécialiste des soins du cheveu, coloration cofffure et de la grande distrbution isi que des soins du visage (Gilltte). : , (nitaf % W 7 A P [ % —— - d’aujourd’hui et pour les générations futures ». ¢

et produits de beauté
P&G pionnier dans |'innovation ouverte présent dans le
programme d'innovation collaborative (« Connect and Develop ») Acquisition de lams®, spécialiste de I'alimentation haut de gamme

T

2 Lancement produits novateurs (Febreze, Swiffer, Acquisition de Tambrands avec Tampax®, leader
! @ etc.) expansion mondiale en moins de 18 mois.
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1989

Lancement des
shampooing 2 en 1

pour animaux.

mondial de la protection féminine.

LA NOUVELLE REPUBLIQUE'S
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Entré en 1985 dans:le giron: d'un.groupe américain;
blésois fait plus dans I'hygiéne que le médicament :
lui réussit |
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Travaux/relooking 1

P&G est présent dans 50 pays au travers de 250 marques. P&G Blois spécialisé dans la fabrication de shampooings, apres
shampooings et gels douche. Il produit plusieurs millions de bouteilles
par jour sous 1 600 références différentes dont 94% sont exportées dans
quelque 100 pays.

Chaque jour, plus d’une cinquantaine de camions de produits finis quittent
le site P&G Blois.

Il fait partie des 50 sites de production P&G qui ont réussi a revaloriser

tous leurs déchets. C'est également I'usine du groupe qui consomme le

Acquisition Noxell et de ses produits de beauté

COVERGIRI oL
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Innovation : création du premier shampoing 2 en 1

' /S ouk:fe < moins d'eau avec 1,6 | d'eau pour 1 | de shampooing produit.
?? - anti-candn
pHotos flacons =* Acquisition de Richardson-Vicks et de leurs - a ‘ﬂ s dandruft s
Innovation : création et lancement de la gamme gammes prodglts de F)e.aUte dc.)n‘t,o.ll.Of Qlay - @ &8 “ Classification : Catégorie de production :
. . . i et Pantene. création de I'usine de Blois a I'origine site - A \ -
anti-pelliculaire Head & Shoulders : nouveau mlisecteur elledevient 'un des plus importants centres de HarCare Shampooing & Apres-Shampooing

produit et nouveau marché pour P&G France.

1990
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production de shampoing et apres-shampoing. P&G est le
principal fournisseur des marchés européens (Pantene,H&S. ..) plus de 95%
B pour |'exportation

2012

Initiative RIS

Lancement de Vizir, premiére lessive
P&G sous la forme liquide.

2 SR AR
inqul ‘-:-' ia de cet ensambie, st aujourd'
35

Lancement des couches-culottes Pampers : les bébés
sont désormais plus au sec

2014 94% de la production
destinée 3 I'exportation

o 75% Europe Ouest

< 1600 références
< 50 semie-remorques de produits fini
expédiés chaque jour
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Lancement d'Ariel, qui révolutionne le marché
en étant la premiére poudre a base d'enzymes.

Le siege social de Neuilly-sur-Seine déménage.
Lancement de Mr. Propre.
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Achat et Construction

du Laboratoire

Lachartre Richardson-Vicks
Lancement Shampoing anti-pelliculaire apres 10 ans de (Avenue de Vendame - site actuel)

Cuves de 16 tonnes

Création de |'usine d"Amiens (production de savons). L'une des plus importantes
dans le monde pour les produits d'entretien du linge et de la maison.

Le site de Blois et le marché mondial

recherches A retenir : La production essentiellement pharmaceutique au rythme . Production . Exportations
c ‘ 3 - de 100 a 160 coups par minute. Remplissages des flacons/avec des -
9 - !“_ﬂ:’- . Crest®, premier dentifrice au fluor dont les maclhinles %1 péda[es et alimentation des Iignes a la main ’ X | IQUIDES
études cliniques prouvent qu'il combat les caries. Le site et G eI B LA STATION ERPAC

Cest un bassin de rétention qui permet de

Le nouveau siege social de P&G ouvre ses portes E&E anger\’;_ k : :P;ff'tll,'ldluddb p Station A|r PaCk : _'l \ % 1 997 . s
ln T dans le centre de Cincinnati, Les ventes mondiales 1 964 Icharason-VvicKs | s o bt e e e - T & - E Nntre p rise en g a g ee
La production de la lessive Tide démarre dans |'usine de Marseille. S atteignent plus d'un milliard de $. Principales marql,lles pr?‘dunes N L L ! & g:::lll(clt:‘ré s remorques décrochées . ) \ d .
. Pantene, Petrole Hahn, )/ == S : et des voies d’attente. : : e «Made In Beauty»
Nouvelle production : . glee%?;ﬂ\llmmkzr:szfz::m illa /?_j o Extension packing. D@pUlS pIUS de 40 ans partenalre de Vacances PropreS . Les principales marques produites a Blo)ii
i L — Roger Cavailles® Roger Cavailles, Vidal- & - Augmentation de la capacité s Objectif lutter contre I'abandon des déchets dans la nature.
s'implante en France, 117 ans aprés la création de la sassoon o z des cuves de 10 & 16 tonnes. 1 999 5 @,.... N C,\\/ﬁ
société a Cincinnati (Ohio - Etats-Unis). b, Fs0 iath = S shoukdrs. * PANTENE WELLA
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Lancement de Tide, «the washing miracle . 1 962 RrctHARDSON-MERRELL,S. A 1 989 1 992 fP;g:it;l:: gﬂ gﬁ?rr?é%g!glgs, Restructuration : Intégration de la production de Blois devient une unité 2002 200 5 2008 Production :

1992 début du partenariat avec Fondation P&G pour la protection du littoral

) SN jon : . il . Manchester Début de la revalorisation
Premigre publicité télévisuelle pour le savon Ivory, oLl Ry : des lotions capillaires La production est spécialisée dans le soin capillaire & & Wella 201 3 fromon
la télévision n'a que 5 mois dexist USA Lancement de Vidal Extension des terrains . F: sdice Social: ' Construction de la des déchets. Journee portes ouvertes : . o e 2 ' -logé .. ,
a télévision n'a que 5 mois d'existence au Rachat de lachartre par Sasson «Wash&Goy et S desdge_lts douchle et des entleéerggrtit_geglee ala Oocrganisation o TT— s Cafétéria LGV (chariots autoguidés) Construction de la Relooking du batiment 124 2001 début du partenariat avec « SOS Enfance Mal-logée » Nos principaux clients :
: . Panténe 2 en 1 Proculs-poUr g PeaLL grande distribution. - icale a Bloi Pantene, H&S, Herbal Essences, 9 premiére ligne de
Ridcharson Vicks et Merrell pour I’hygiéne intime sportive amicale a Blois fasil. Wash Reioi g— tomisation HairCar
» 1 987 ou encore des produits réunissant les employés de Infasil, Wash & Go, Rejoice, | el customisation HairCare T ; . . o
P&G lance «Ma Perkins» I'un des premiéres «soap operas» e | 1 986 e on, P g S plusieurs usines P&G. Shamtu, Camay ‘ Y ZOQ7 qlebut qlu partenariat Pampers / UNICEF : | dm L)
radiophonigue mondiale. NS g Inauguration Lere | P 1 998 - - a 2009 . m i (l’ Objectif éradiquer le tétanos de la mere et du nourrisson
Station Air pack Blendax® B o . = / .
Premiéres installations de sites de productions hors des USA i 1 994-1 99 5 1 996 Modification des processus de travail 2000 Usine Verte : I%Zéciouc]i(% de 50 % des /‘}' ‘ - : 2011 début de partenariat Always / UNESCO :
S 8 P i & . A A : () 4 . . . . . . .,
1959 § | Unchangemeqt desStrategie 1990 1992-1993 innovation Présence de P&G Premiers palettiseurs B cion 2004 y - 2007 g.:f";%gi‘::gﬂem f)'tes déchets non valorisés 2014 e Objectif lutter contre I'illettrisme des jeunes filles au Sénégal
. multiplie par 6 les volumes de Exthnsiah des locaux o4 Création d’une unité de au festival Mondial PremiciiGhsoded |0 Station traitement ] wl 3 Tous les déc _ ique sont '
§ prpHtction- 644 estdesines Soci t salles d Acquisition et faconnage et production de la coiffure et g bl g o des Effluents Construction de la cuve 8 i hion mage revendus amw e Extensionidiib e Q Journée portes ouvertes
Avenue de Chateaudur :  alexportation. oclauigled c agrandissement du d'échantillons en lots de deux rapprochement avec le Rapatriement de toute ¥’ ] de surfactants extérieurs Py realrisent e d'autes produis fns). des inflammables ' ;
. ) - . Arrivée du sit€ de . Diminution de la part : Pajiss magasin 2 : 5 500 m? milieu professionnel via la production destinée a ERINEIEguUrnee \ Lancement de I'initiative
Invention du rasoir Gillette® 3 : production lachar pharmaceutique au profit de ' Petrol Hahn® I’Europe de l'ouest jte Ouverte Nouveau Laborat0|re \ Iris (La révolution Procter) | -
. | g la grande distribution i (triplement des volumes de production) Microbio — | =
Le premier laboratoire de R&D est crée. i ' - wic | -

Premiere campagne de publicité nationale pour Ivory

1986 198 ok, 1990 1992 IS 1994 (95 115955 1996 1997 1998 1999 2000 2002 2004 2005 2007 2008 2009 2011 2012 2013 2014 201%

Procter&Gamble

1879 Cincinati e 1959 > 1984

» _ o : Les fils des fondateurs innovent : J-N Gamble, invente
Le million de $ de C.A. est franchi, la société emploie 80 personnes. le savon lvory® et H. Procter lui trouve ce nom.

1837 Greensboro =

Lunsford Ridchardson, Invente le Vapor[jb (Vicks®)

Yl WCincinnat: 28
William Procter, fabricant de bougies, et James Gamble, savonnier, s'associent. laboratoire lachartre
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1954-2014 : P&G, 60 ans de présence en France

au service des consommateurs 60 ans - Su AL 21C S _ . . . - & Oaf ” . .
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Ambi Station Air pack Lancement de 129 506 m Procter and Gamble Blois La production est parkings remorques Big bags Invention et cafeteria i Wella 4 /
Acquisition d"Ambi Pur, marque appartenant : - Prémices du traitement des effluents. Vidal Sasson «Wash&Go» fabrique du Shampooing, entierement dédiée a la décrochées et des voies déploiement du concept LGV (chariots autoguidés) C ion de | /
le" P&G partenaire mondial des Jeux " : ey S T - onstruction de la
au groupe Sara Lee. Olympiques et Panténe 2 en 1 des lotions capillaires, grande distribution. d’attente. Blois devient une unité premiére ligne de
des gels douche et des Extension packing. acialisée dans le soi illai customisation HairCare ' u )
1 979 > produits pour la peau, Augmentation de la capacité specialisee dans e soin capifiaire. Au I u S res de I a VI e BlOiS
Acquisition de la société Gillette -~ ] frile . pour I’hygiéne intime des cuves de 10 a 16 tonnes. e bal . B prodis e soirs
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Acquisition de Wella et de I'usine de Sarregugmlnes, \\4: vouele ot I [Lﬂrﬁlr, |'{ i | ; \; iy ou encore dgs produits N Pantene, H&S, Herbal Essences, Not . 6t
puis des licences parfums de Valentino. production de P ‘ le il g | - 133 | pharmaceutiques. . Infasil, Wash & Go, Rejoice, otre raison d’étre
produits capillaires notamment & destination des professionnels de la WE[[A Pet rOI Hah n ® | ‘ ‘ "f_" PrO]et MoB (Manchester 0r Blois) Shamtu " Camay « amehorer la vie quotidienne du consommateur

Integration de la production
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Blois réunissant les employés N area o s demaate
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alimentent les instruments de pesée.
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gl oA 8 | ol = ST PG e site de Blois aujourd’hui :
W L% ‘ | -y pid & dans les médias actuelement.

Acquisition de CIairoI, spécialiste des soins du cheveu, coloration coiffure et de la grande distribution ainsi que des soins du visage (Gillette).
et produits de beauté
P&G pionnier dans I'innovation ouverte présent dans le
programme d'innovation collaborative (« Connect and Develop ») Acquisition de lams®, spécialiste de |'alimentation haut de gamme

- pour animaux.
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. O Lancement produits gqvlateurs (Eebrgze, Swiffer, Acquisition de Tambrands avec Tampax®, leader TAMPAX'
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P&G est présent dans 50 pays au travers de 250 marques.

P&G Blois spécialisé dans la fabrication de shampooings, aprés

LA NOUVELLE REPUBLIQUES
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< [ o T e o par jour sous 1 600 références différentes dont 94% sont exportées dans

ey quelque 100 pays.
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blésois fait plus dans I'hygiéne que le médicament :
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L gammes produits de beauté dont Oil of Olay ~ _ g~ _ . - T . . .
Innovation : création et lancement de la gamme et Pantene. Création de 'usine de Blois 3 Forgine sit ﬂ # @_ - Classification : Catégorie de production :
anti-pelliculaire Head & Shoulders : nouveau mlisecteur,lle devient un des plus importants centres de 9 HairCare Shampooing & Aprés-Shampooing

pI’OdUIT et nouveau marché pour P&G France. production de shampoing et aprés-shampoing. P&G est le

principal fournisseur des marchés européens (Pantene,H&S. ..) plus de 95%
pour |'exportation

{

;‘vj.lv
Lancement de Vizir, premiere lessive l ,

P&G sous la forme liquide.
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Le siege social de Neuilly-sur-Seine déménage. "

Lancement de Mr. Propre. Biactol .

Création de I'usine d' Amiens (production de savons). L'une des plus importantes ' Achat et Construction Fos B, - e L
dans le monde pour les produits d'entretien du linge et de la maison. du Laborat<_)lre . N l=ll '

, Lachartre Richardson-Vicks

Lancement Shampoing anti-pelliculaire aprés 10 ans de (Avenue de Vendome - site actuel)

recherches . A retenir : La production essentiellement pharmaceutique au rythme

de 100 a 160 coups par minute. Remplissages des flacons/avec des
machines a pédales et alimentation des lignes a la main

études cliniques prouvent qu'il combat les caries. LesitelétaigardSeRer Il eIl

Lancement d'Ariel, qui révolutionne le marché
en étant la premiére poudre a base d'enzymes.

2014 94% de la production
destinée a |'exportation

989 1990 1992 1983 1994 1995 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2002 2004 2005 2007 2008 2009 2011 2012 2015 O uniz

< 1600 références
< 50 semie-remorques de produits fini
expédiés chaque jour

Le site de Blois et le marché mondial
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Le nouveau siége social de P&G ouvre ses portes A m”{%l

: B dans le centre de Cincinnati, Les ventes mondiales 1 9 6 4
La production de la lessive Tide démarre dans |'usine de Marseille. it ~ a2 atteignent plus d'un milliard de §.

PeG - Entreprise engagée

Le «Made In Beauty»

Nouvelle production :

Roger Cavailles® P&G achiert DepUiS plUS de 40 ans partenaire de Vacances PropreS . Les principales marques produites a Blois
P&G s'implante en France, 117 ans aprés la création de la Richardson-Vicks AcANGeS s objectif lutter contre I'abandon des déchets dans la nature. | @ M
société a Cincinnati (Ohio - Etats-Unis). inci itac - L | ol \ A —
Principales marques produites : P&ﬂ T gx}r:ﬁi: PANTENE WELIA

Pantene, Petrole Hahn,
Hégor, Vicks, Infasil,
Clearasil, Manucreme, Milla,
Roger Cavailles, Vidal-

1 9 6 2 RICHARDSON -NTERRELL. S A. sassoon

1992 début du partenariat avec Fondation P&G pour la protection du littoral

Premiére publicité télévisuelle pour le savon Ivory,
la télévision n'a que 5 mois d'existence au USA

FONDATION
DE,

BB ™ 2001 début du partenariat avec « SOS Enfance Mal-logée »

Nos principaux clients :

A Une nouvelle ligne
& pour les écosecharges

P&G lance «Ma Perkins» I'un des premiéres «soap operas»
radiophonique mondiale.

w85 2007 début du partenariat Pampers / UNICEF : Yam » e °
Obijectif éradiquer le tétanos de la mére et du nourrisson

2011 début de partenariat Always / UNESCO : ’
Objectif lutter contre I'illettrisme des jeunes filles au Sénégal Les marques presentes en France

Premiéres installations de sites de productions hors des USA

Intégration P.E.T.

Rachat de la marque :

e du se d Blendax®
Invention du rasoir Gillette® A:;I(;’S(e:tiounslgﬁha?’ Production : : Modification des processus de travail : France
P Un changement de stratégie : Premiers palettiseurs Usine Verte : Réduction de 50 % des
Le premier laboratoire de R&D est crée. multiplie par 6 les volumes de Présence de P&G Premiére hiah sbeed line S . « zéro déchet en sites déchets non valorisés
production. 60% est destinée au festival Mondial <l premisteljotiES d’enfouissement ». Extension du batiment
3 I'exportation. . _ Innovation de la coiffure et Rapatriement de toute la Porte Ouverte Tous les déchets sous forme de plastique sont revendus & des dx e."?ion . bla L=
Prami de bubliité national | Diminution de la part Extension des locaux Acquisition et Création d'une unité de rapprochement avec le production destinée a I’Europe Construction _ prestataires externes (qui e revalorisent en d"autres produits finis). es Nt o s
remiere campagne de publicite nationale pour lvory B - pharmaceutique au profit de Sociaux et salles de agrandissement du _ faconnage et production milieu professionnel via de l'ouest Station traitement Construction de la cuve Extension magasin 3 . Lancement de I'initiative
1879 Cmncinati iE=a g T la grande distribution pause magasin 2 : 5 500 m d’échantillons en lots de deux Petrol Hahn® (triplement des volumes de production) des Effluents de surfactants extérieurs (stockage expédition) Nouveau Laboratoire Microbio Iris (La révolution Procter) Journée portes ouvertes

Le million de $ de CA. est franc, la société emploie 80 personnes. ILeeS;;iJZ:T\jofroygaette:r.sljrnorlct):relrgi :tJr;),:IJviacneﬂ;lg'rrrveme i 1 9 5 9 > 1 9 8 4 1 9 8 7 1 9 9 0 1 9 9 2 - 1 9 9 3 1 9 94- 1 9 9 5 1 9 9 6 1 9 98 2 000 2 004 2 007 2 009 2 O 1 2 2 O 1 4

— Procter&Gamble

Lunsford Ridchardson, Invente le Vaporﬂlb (Vicks®)

William Procter, fabricant de bougies, et James Gamble, savonnier, s'associent. laboratoire lachartre




